政府采购合同
合同编号：教2107-14
[bookmark: _GoBack]甲    方：苏州市文化广电和旅游局
联 系 人：郑麟
联系电话：0512-69823071

乙    方：江苏汇鸿国际集团商务有限公司
联 系 人：李晶
联系电话：13951012110

根据苏州市文化广电和旅游局的第三届大运河文化旅游博览会国际文旅精品展策展、设计、特装搭建及配套推广项目采购竞争性磋商文件（编号：SZSD2021-C-019）、该项目的《成交通知书》、《民法典》有关规定，为明确甲方和乙方服务过程中的权利、义务和经济责任，经双方友好协商，签订以下条款，以兹共同遵守。
一、项目名称：第三届大运河文化旅游博览会国际文旅精品展策展、设计、特装搭建及配套推广项目。
二、服务期限：合同签订后至8月30日止（具体时间甲方另行通知）。
服务地点：甲方指定地点。
服务进度：按竞争性磋商文件规定。
服务质量要求：达到国家和省、市、区规定的技术标准。
三、服务具体内容：磋商文件要求及乙方响应文件的服务方案（具体详见附件）。
四、合同价款与支付方式：
1.人民币：大写叁佰柒拾玖万贰仟元整，小写（￥3792000.00），包括完成该项目的成本、利润、税金、管理费、风险费、代理服务费、文件规定政策性费用等所有费用。
2.付款方式：签订合同后5个工作日内，甲方预付合同金额的30%；乙方优化方案经甲方审核通过，甲方支付至合同金额的90%款项；项目全部完成经甲方验收合格支付剩余款项。
3.根据现行税法对甲方征收的与本合同有关的一切税费均由甲方承担；根据现行税法对乙方征收的与本合同有关的一切税费均由乙方承担。
4.支付方式：银行转账。
五、甲方权利和义务：
1.根据甲方采购要求及乙方响应文件中的承诺，对乙方提供的服务及履行本合同情况实行验收考核。
2.甲方必须满足本采购文件相关要求。
六、乙方权利和义务：
1.乙方根据甲方有关要求，积极主动保质保量地完成此项目。
2.乙方必须满足本采购文件要求。
七、违约责任：
1.甲方违反合同规定，拒绝接受乙方提供服务，应当承担乙方由此造成的损失。
2.乙方违约责任及违约金支付：
2.1乙方不能提供服务的，或服务不合格从而影响甲方日常工作的，应向甲方偿付合同总价款15%的违约金，同时赔偿甲方因此产生的损失。
2.2乙方逾期提供服务的，应与甲方和政府采购管理部门协商，甲方仍有需求的，乙方应立即提供服务按照逾期服务的每天万分之四支付逾期违约金，同时承担甲方因此招致的损失费用。
八、不可抗力：
1.因不可抗力（或甲、乙双方）不能控制的原因不能履行合同的，根据不可抗力的影响，部分或者全部免除责任。但合同一方迟延履行后发生不可抗力的，不能免除责任。
2.合同一方因不可抗力不能履行合同的，应当及时通知对方，以减轻可能给对方造成的损失，并应当在合理期限内提供证明。
3.若不可抗力事件或者疫情导致本展会无法举办、或者无法按期举办、或者导致乙方无法执行本合同，甲方应该通知乙方，乙方在力所能及的条件下迅速采取措施、尽力减少损失。甲方应在发生不可抗力或者疫情的24小时内就如何执行本合同向乙方发出指令，甲方应承担乙方为本项目已经支付或发生的全部费用。若甲方指令乙方继续履行本合同，延误的工期相应顺延。
九、合同修改：
甲方和乙方都不得擅自变更本合同，但合同继续履行将损害国家和社会公共利益的除外。
十、转让和分包：
1.政府采购合同的部分和全部都不得转让。
2.经甲方和同级政府采购监督管理部门事先书面同意，乙方可以将合同项下非主体、非关键性工作分包给他人完成。接受分包的人应当具备相应的资格条件，并不得再次分包。分包后不能解除乙方履行本合同的责任和义务，接受分包的人与乙方共同对甲方连带承担合同的责任和义务。
十一、争议解决办法：
因本合同或与本合同有关的一切事项发生争议，由双方友好协商解决。协商不成的，任何一方均可向甲方所在地的人民法院起诉。
十二、合同的解除：
1.甲方和乙方协商一致，可以解除合同。
2.有下列情形之一，合同一方可以解除合同：
2.1因不可抗力致使不能实现合同目的，未受不可抗力影响的一方有权解除合同；
2.2因合同一方违约导致合同不能履行，另一方有权解除合同。
3.有权解除合同的一方，应当在违约事实或不可抗力发生之后三十天内书面通知对方提出解除合同，合同在书面通知到达对方时解除。
十三、其它约定事项：
1.下列文件为本合同不可分割部分：
1.1成交通知书；
1.2乙方的磋商响应文件；
1.3乙方在磋商过程中所作的其它承诺、声明、书面澄清等；
1.4竞争性磋商文件及其附件；
1.5合同附件；
以上与本合同具有同等法律效力。
2.乙方入场团队应具有相关施工资质，购买相关安全责任险，负责整个项目过程的安全、质量及维护工作。同时做好服务人员的安全教育，为服务人员提供必要的劳动保护条件，为服务人员办理作业时的人身安全保险和意外伤害险，一切安全责任事故均由乙方负责（保险种类由乙方自行选择）。
3.乙方履行本合同所产生的知识产权归甲方所有。
4.乙方履行合同不得侵犯他人知识产权。乙方履行合同侵犯他人知识产权给甲方造成损失的，由乙方承担赔偿责任（包括但不限于赔偿费、公证费、鉴定费、评估费、律师费、诉讼费、保全费、差旅费、住宿费等）。
5.严格按照南京市及苏州市疫情防控指挥部疫情防控相关要求，做好疫情防护工作，活动期间密切关注南京市及苏州市疫情防控指挥部最新要求并全力配合。
6.乙方应做好展览期间整体活动安全预案（含舞台、用电、游客安全等），确保展览安全有序。
7.乙方需组织配合做好活动期间线上线下媒体推广宣传工作。
十四、合同的生效：
[bookmark: _Toc329704600]本合同（采购编号：SZSD2021-C-019）经甲乙双方签字并加盖公章（或合同章）后即生效，生效后至代理机构网上备案。
十五、附则：
1.合同份数：本合同一式伍份，甲方贰份，乙方壹份，采购代理机构壹份，政府采购管理部门壹份。
2.未尽事宜：本合同未尽事宜应按《中华人民共和国民法典》、《中华人民共和国政府采购法》以及其同相关法律、法规之规定解释。



甲方（盖章）：                                乙方（盖章）：

法定（授权）代表人（签字）：                  法定（授权）代表人（签字）：

签署日期：                                    签署日期：
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附件：第三届大运河文化旅游博览会国际文旅精品展策展、设计、特装搭建及配套推广项目
乙方的响应文件（具体服务方案）
1.活动主题：丝路与运河的邂逅
2.时间与地点：
时间：2021年8月27日-29日
地点：苏州国际博览中心（二楼C3部分）
3.活动目的：
借助第三届大运河文化旅游博览会平台，充分展示江苏大运河旅游产品和深厚文化底蕴，彰显江苏大运河文化旅游带建设成就，推动江苏与各国特别是上合组织各成员国在文化和旅游等领域合作，促进文旅行业深度交流，提升“水韵江苏”晶牌国际影响力。
4.展会规模：4000平方米搭建面积（特装）。
5.展区内容及活动：
展会拟邀请上海合作组织、意大利、西班牙、埃塞俄比亚、泰国、巴基斯坦、斯里兰卡、白罗斯、乌兹别克斯坦、坦桑尼亚、尼泊尔、伊朗、土耳其、阿富汗、蒙古、阿塞拜疆等国际组织和驻华使领馆设置国家形象展示馆，邀请俄罗斯、迪拜、北欧、南非、日本、荷兰、法国等国驻华机构和企业参展。
5.1上合国家展区
面积：800平方米
内容：展览以“扩大丝路合作，促进共同发展”为主题。旨在为深化区域经济合作，推动上海合作组织国家各领域合作持续快速发展。由上海合作组织成员国、观察员国、对话伙伴国、特邀国参展，将重点展示各国形象，优势产业和特色商品。让普通市民不出国门，就可以在展会上挑选来自各国的特色产品。期间还将举办上海合作组织国家文化旅游推介会，特色产品品鉴会、企业产品推介等活动。
5.2意大利国家文旅展区
面积：200平方米
内容：展览以“意大利向你走来”为主题。通过意大利旅游、文化和意大利制造向观众展示意大利悠久的历史、灿烂的文化、迷人的自然风光，灿烂的艺术杰作。运博会期间通过展示各地文化、旅游、贸易、艺术等相关内容，加强运河城市国际间交流合作，让观众全方位了解意大利文化、旅游和美食。
5.3西班牙国家文旅展区
面积：50平方米
内容：展览以“魅力西班牙”为主题。西班牙是欧洲集传统与现代的魅力国度，悠久的历史和东西方文化的融合令西班牙在地中海地区熠熠生辉。在运博会期间，通过多种载体展示西班牙文化、旅游、贸易、艺术等相关内容，展示西班牙独特的魅力，促进中西两国间旅游文化交流与合作，加深西班牙旅游形象在中国的宣传与推广。
5.4埃塞俄比亚国家文旅展区
面积：100平方米
内容：展览以“神奇埃塞”为主题。埃塞俄比亚拥有悠久的历史，是人类祖先的“起源之地”。文化底蕴深厚，自然环境与自然资源丰富，也是咖啡的起源地。埃塞俄比亚拥有隐藏和未开发的文化瑰宝。埃塞俄比亚使领馆在运博会期间通过视频影像、图片文字、沉浸式咖啡体验活动展示埃塞特色的文旅资源、目的地以及特色咖啡文化。
5.5泰国国家文旅展区
面积：50平方米
内容：展览以“泰游引力，绽FUN精彩"为主题。泰国因其独特的异域风情和美食文化，也是目前最受中国游客青睐的旅游目的地之一。为了加强双方文旅交流，促进“水韵江苏”影响力，泰国国家文旅展区通过多元的展示载体，展示泰国独特的异域风情和美食文化。清新亮丽的热带岛屿、蔚蓝多姿海洋风景还有充满异域风情的泰国街市，随着泰国丰富的旅游资源宣传片一一展现，引领观众进入泰国的奇妙世界。
5.6巴基斯坦国家文旅展区
面积：50平方米
内容：展览以“传承中巴友谊，携手合作发展”为主题。中巴友好源远流长，2021年是中巴建交70周年，巴基斯坦国家文旅展区将通过声效和多媒体手段将当地特色文化旅游传递给参观者，还将展示巴基斯坦的地毡、羊绒毛织品，银或黄铜制盘子，花瓶、木雕制品、象牙、木质家具、手工艺品等。
5.7斯里兰卡国家文旅展区
面积：50平方米
内容：展览以“Hi！Sri Lanka”为主题。斯里兰卡在僧伽罗语中意为“乐士”或“光明富庶的土地”，有“宝石王国”、“印度洋上的明珠”的美称，被马可波罗认为是最美丽的岛屿，因为它有美丽绝伦的海滨，种秘莫测的古城，丰富的自然遗产，以及独特迷人的历史与文化。斯里兰卡国家文旅展区在运博会期间通过诸多形式的展示与互动，通过虚实结合的呈现，让观众现场欣赏斯里兰卡沙滩的美景、品尝享誉海内外的锡兰红茶，感受斯里兰卡的特色文化。
5.8伊朗国家文旅展区
面积：100平方
内容：展览以“惊艳波斯——伊朗” 为主题。伊朗拥有灿烂的波斯文明，也是人类早期“美索不达米亚”文明的发源地，拥有众多世界文化遗产。《一千零一夜》 中许多奇妙的童话故事，也发生在这片土地上。作为古代海上丝绸之路和陆上丝绸之路的中点，伊朗至今仍保留着众多丝绸之路古迹。伊朗国家文旅展区通过优雅的米娜盘，犹如“一千零一夜” 梦境中带来的绚丽玻璃吊灯，还有独具波斯特色的杯盘和钟表，向观众描绘着不一样的伊朗风情。
5.9乌兹别克斯坦国家文旅展区
面积：50平方米
内容：展览以“丝路上的乌兹别克斯坦”为主题。乌兹别克斯坦地处中亚地缘中心，是著名的丝绸之路古国，拥有超过7300个文化遗址。特别是希瓦、布哈拉、撒马尔罕和塔什干四座古城，拥有许多珍贵的世界文化遗产和建筑古迹，堪称丝绸之路上的明珠。乌兹别克斯坦国家文旅展区将通过文字、 图片、视频、精美艺术品陈列等方式展示当地多样的文族资源、绚丽的民俗风情、特色的民族展品，为观众呈现不一样的乌兹别克斯坦。
5.10坦桑尼亚国家文旅展区
面积：50平方米
内容：展览以“难忘的非洲”为主题。作为东非最大的国家，坦桑尼亚东邻印度洋，三面环水，
国土面积三分之一是国家公园和自然保护区。这里拥有无以伦比的自然旅游资源，集海岛、草原、河流、湿地、高山、火山口于-身。非洲最高峰乞力马扎罗山、非洲大陆最大的野生动物群栖息地塞伦盖蒂国家公园、“世界第八大奇迹”野生动植物的伊甸园恩格罗恩格罗火山口、世界最古老的古人类遗址、以及被为印度洋上的“绿松石”香料岛桑给巴尔等诸多胜景”数不胜数。此次运博会期间，坦桑尼亚国家文旅展区通过多种展示方法让观众了解坦桑尼亚多样化的旅游产品和体验，展示坦桑尼亚充满非洲异域风情的人文及商机，展示坦桑尼亚文化旅游、 咖啡、茶叶、蜂宝、香料、手工艺品、宝石等。
5.11尼泊尔国家文旅展区
面积：50平方米
内容：展览以“天然的尼泊尔”为主题。尼泊尔是一个集自然，文化和探险为一体的旅游地。尼泊尔有着无与伦比的生物多样性——拥有3000万人，其中包括100多个种族，上百种语种和方言。尼泊尔也因高峰闻名于世，全球最高的14座山峰，其中包括世界海拔最高的珠穆朗玛峰在内的8座位于尼泊尔。尼泊尔国家文旅展区将通过多元化的展示载体，动静结合展示尼泊尔文旅资源，并展列富有特色的羊绒制品、羊毛地毯、特色手工艺品等。此次还将展示尼泊尔手工纯钢音钵，让观众在悠扬轻盈的音符中感受佛音，体味尼泊尔庙字和寺院文化。
5.12土耳其国家文旅展区
面积：50平方米
内容：展览以“遇见·士耳其”为主题，士耳其连接亚欧大陆，三面环绕，境内有众多名胜古迹。有古希腊城邦特格伊，著名的考古遗址和世界文化遗产。最大的城市伊斯坦布尔，其自然风光绮丽、人文历史悠久，是世界上唯一一个地跨两个大洲的城市。土耳其国家文旅展区将通过各种活动对其历史文化、美食、旅游资源等进行展示。通过多种展示方式，让观众可以领略土耳其首都安卡拉、旅游城市伊斯坦布尔、棉花堡、曾经的古希腊城邦特洛伊、浪漫热气球之地卡帕多奇亚美景以及土耳其美食、土耳其传院文化、手工艺品、珠宝首饰、风味独到的坚果及干果以及独具特色的纺织品等。
5.13阿富汗国家文旅展区
面积：50平方米
内容：展览主题为“阿富汗——亚洲的心脏，机遇与资源之地”。一首动听的阿富汗歌曲拉开了阿富国家文旅展区的序幕。走进展区，手工编织的精美地毯，闪亮的青金石、孔雀石，包装精美的藏红花，以及巨幅自然风光和历史人文照片，让人仿佛穿行千里来到这个神奇的国度阿富汗，讲述着阿富汗悠久的历史和灿烂的文化。
5.14蒙古国家文旅展区
面积：50平方米
内容：展览以“草原上的国家”为主题。蒙古作为草原文化的发祥地和游牧文明的摇篮，历史悠久、地域辽阔、物产丰富、景色优美、文化底蕴深厚，独特的民族文化造就了浓郁的民俗风情。此次运博会期间，蒙古国家文旅展区将展示当地特色文化、民俗风情、皮毛制品、肉制品、酒、茶，以及工艺品等。
5.15阿塞拜疆国家文旅展区
面积：50平方米
内容：阿塞拜疆意为“火的国家”，是历史上重要的贸易渠道丝绸之路途经的一国， 位于外高加索东南部，东临里海，是连接东欧和西亚的“十字路口”、东西方的文化交融之地。作为有着深厚底蕴的穆斯林古国，阿塞拜疆既有多元文化的中世纪宫殿遗址，也兼备新石油城的摩登风格建筑。来此可登上少女塔倾听流传千年的故事，或漫步于里海之畔感受西亚风光。古典与现代，人文与自然都可以在这里逐一细寻。阿塞拜疆国家文旅展区由阿塞拜疆驻华大使馆商务代表处联合中国进口商，在阿塞拜疆国家内部选择20家优秀企业作为国家品牌扶植对象，从企业生产、品牌、产品品质等多个层面考核评选出石榴汁、茶叶、葡萄酒、白兰地、代特加、挂毯等60余款产品，着重于传播阿塞拜疆产口信息、国家风士人情以及文旅信息等，全方位推动中国与阿塞拜疆经济贸易、文旅等产业的发展。
5.16南非国家文旅展区
面积：50平方米
内容：通过丰富、多元化的、视觉化的、动态化的、艺术化的展示载体，形象、生动展示南非的民俗风情、特色文化内容、文旅资讯和产品，传递绿色旅行和环保意识。
5.17“全球四大花海”文旅展区
面积：100平方米
内容：设立“全球四大花海”主题展区，邀请并组织荷兰（郁金香）、法国（薰衣草）、日本（樱花）、中国兴化（油菜花）各地文旅机构和企业参展。通过展示各地文化、旅游、贸易、艺术等相关内容，加强花海经济、旅游领域的国际间交流合作，合力推动全球花海经济发展。
(1)中国兴化：展示当地特色手工艺、文创周边、农副产品等。
(2)日本：展示并售卖日本旅游产品、特色米、酒类商品，包括日本山梨县特色手工艺品和酒水。
(3)荷兰：展示当地特色食品和手工艺品。
(4)法国：展示当地特色红酒和纪念品。
5.18“北欧风情”文旅展区
面积：50平方米
内容：设立“北欧风情”主题展区，邀请OLW、Den Gamle Fabrik等北欧百年国民品牌。当地企业机构参与。通过展示各地文化、旅游，以及品鉴当地特色美食等相关内容，带领观众领略北欧作为童话世界、模范世界、未来世界的奇特自然风光，绝佳的商业投资环境，以及欧式“coffee  beak”下午茶悠闲文化等人文风情。
5.19俄罗斯文旅展区
面积：50平方米
内容：展览以“不一样的俄罗斯”为主题。俄罗斯生态旅游资源丰富，然而其多样的休闲度假方式尚未被中国百姓熟知，希望通过举办这次活动让民众更好地了解很罗斯，助推两国族游合作持久发展。俄罗斯文家展区通过多样的展示方式。让民众了解不一样的很罗斯到勤察加半岛看火山喷发、品太平洋蛙鱼，到贝加尔湖畔滑雪狩猎、回望万里茶路，到“像罗斯金环”探访东正教文化、感受古罗斯意韵。
5.20阿联酋文旅展区
面积：50平方米
内容：展览以“了不得的UAE”为主题。阿布扎比作为阿联酋七个国家中最大也是最富裕的国家，其旅游资源也是冠绝中东，从阿拉伯壮观的阿提哈德塔，到唯一跨越F1赛道的酒店；从阿联酋馆令人惊艳的沙丘，到世界上倾斜度最高的人造塔。阿联酋的另一大旅游目的地——迪拜， 沙漠中的奢华城市，沙漠上的童话世界。在一半海水一半沙漠中横空出世，拥有直插云霄的未来感建筑和纸醉金迷的奢华酒店。阿联酋文旅展区通过多样的展示载体让观众了解中东丰富优秀的旅游资源以及优良的地理环境，多元的文化使得阿联酋也有了多元的美食，从文化、节日、酒店到交通，让观众对阿联首有更深入的了解。
6.活动推广：
6.1小型演出：
内容：在展会期间，现场表演俄罗斯、印度、泰国、乌兹别克斯坦、西班牙等国传统舞蹈，展示各国文化魅力和民族特色。
6.2国际服饰秀：
内容：中外模特以欢快的节奏上演丝绸之路国际服饰秀，分别展示了乌兹别克斯坦、塔吉克斯坦、吉尔吉斯斯坦、俄罗斯、中国、哈萨克斯坦等丝绸之路经济带知名服装设计师的民族时装作品和节日盛装。来自中、俄、哈等国家的模特网台演绎富有民族特色的新时代丝路时尚文化。
6.3美食品鉴
内容：观众可以现场免费品偿俄罗斯网红冰激凌、意大利红酒、西班牙火腿、巴基斯坦石榴汁、泰国猫山王榴莲、迪拜椰枣等各参展国美食，了解各国不同的美食文化。
6.4旅游推介
内容：展会期间参展国家驻华使领馆、旅游局现场文化旅游推介，通过视频影像、美食品鉴互动，现场配合有奖问答、抽奖等活动，展示各国特色文化、旅游产品、旅游目的地。
6.5网红打卡区
内容：现场设置潮酷网红区，让广大市民和游客获得新潮与异域风情完美结合的体验感，刷爆朋友圈。
6.6民俗体验：
内容：展会现场开展俄罗斯套娃现场手绘、尼泊尔音钵体验、舞蹈瑜伽教，泰式按摩、埃塞俄比亚咖啡仪式等互动体验活动，可以让观众现场体验多元化的文化。
7.参展国家以及国际组织方案
	序号
	名称

	1
	上海合作组织

	2
	意大利驻沪总领馆

	3
	西班牙驻沪领馆

	4
	埃塞俄比亚驻沪总领馆

	5
	泰国驻沪总领馆

	6
	泰国国家旅游局上海办事处

	7
	巴基斯坦驻华大使馆

	8
	斯里兰卡驻华大使馆

	9
	俄罗斯驻沪总领馆

	10
	乌兹别克斯坦驻华大使馆

	11
	坦桑尼亚驻华大使馆

	12
	尼波尔驻华大使馆

	13
	蒙古驻呼和浩特总领馆

	14
	土耳其驻华大使馆

	15
	阿富汗驻华大使馆

	16
	伊朗驻华大使馆

	17
	阿塞拜疆驻华大使馆

	18
	阿联酋驻沪总领馆

	19
	迪拜工商会中国办事处

	20
	迪拜政府商业及旅游业推广局
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