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影市月评：2月票房破百亿 
，观影下沉票价上涨 



  2月影市：票房破100亿，票价上涨低价竞争受抑制 

 2月票房101亿，同比增长68%；1-2月累计票房151亿，同比增长39% 

 1-2月观影人次同比增长37%，票价上涨5%低价竞争受抑制 

  影片供给：史上最优春节档，国产片工业化新高度 

 2月新上映影片36部，春节档优质国产片供给集中爆发 

 投资升级重金制片，影片呈现出较高工业化水准 

 《唐人街探案2》严格遵照美国电影工会标准，《红海行动》国产《黑鹰坠落》 

  制发格局：TOP3影片票房均过20亿，份额达74% 

 1-2月国产片累计份额达83%，多部国产片票房优势领先海外大片 

 近百家出品方参与春节档4大影片投资，万达、博纳为最大赢家 

  区域市场：票房下沉程度空前，中部省份观影爆发 

 2018年春节电影票房下沉程度空前，2月52%份额来自三线以下 

 2月长三角、中部省份地区观影消费爆发力强 

 春节影院普遍上座率较高，江苏、四川、湖北、北京相对领先 

  院线影投：万达、中影投资、恒大春节票房份额提升 

 大地、中影数字、中影南方、横店院线2月票房增速较领先 

 票房下沉前10大院线份额下滑，万达院线上座率仍领先 

核心结论： 
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风险提示： 电影市场增速放缓、行业竞争加剧、成本上升、利润率下降、内容制作波动性大、政策风险等。 

万得资讯



1、2月影市：票房过百亿，票价上涨低价竞争受制 

2、影片供给：最优春节档，国产片工业化新高度 

3、制发格局：TOP3影片票房均过20亿，份额74% 

4、区域市场：票房下沉程度空前，中部省份爆发 

5、影投院线：万达、中影投资、恒大春节份额提升 

6、风险提示 



2月影市：票房破100亿，票价上涨低价竞争受抑制 

  2月票房101亿，同比增长68%；1-2月累计票房151亿，同比增长39% 

  1-2月观影人次同比增长37%，票价上涨5%低价竞争受抑制 

  新增银幕边际效益持续下降，内容爆发拉动观影消费 

  在线售票渗透率较2017年底小幅提升，持续饱和 
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 2018年2月国内电影票房达101亿元，同比增长68%，剔除服务费电影票房

约94亿元，同比增长61%。1-2月累计票房151亿元，同比增长39%；若剔

除服务费，1-2月累计票房约139亿元，较去年同期增长33%。 

 

 

 

 

 

 
 

 
 

2018年2月票房破100亿，刷新多项世界纪录 

2月票房101亿，同比增长68%；1-2月累计票房151亿，同比增长39% 

请务必参阅正文之后的重要声明 

资料来源：广电总局，猫眼 
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 1-2月累计观影人次达4.1亿，同比增长37%。2018年以来电影平均票价

（剔除服务费）为33.9元，较2017年增长5%。2018年春节档票补受限，全

国影院票价不低于19.9元，单部影片补贴不得超过50万张，提升了整体票价

水平；3月初各院线收到通知，19.9元将成为票价底线，低价竞争受抑制。 

 

 

 

 

 

 
 

 
 

1-2月观影人次同比增长37%，票价上涨5%低价竞争受抑制 
 

1-2月累计观影人次4.1亿，同比增长37%；“最低限价令”出台票价上涨 

请务必参阅正文之后的重要声明 

资料来源：广电总局、猫眼 
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 2018年1、2月观影场次维持在850万左右，同比增长分别为20%、35%，

反映了2017年20%左右新增银幕带来的渠道扩容。1、2月观影人次则分别

增长10%、58%；新增银幕对于观影人次的边际拉动进一步下降，内容爆发

为观影消费的主要驱动。 

 

 

 

 

 

 
 

 
 

新增银幕边际效益持续下降，内容爆发拉动观影消费 
 

2018年1、2月观影人次分别增长10%、58%，内容爆发拉动观影消费  

请务必参阅正文之后的重要声明 

资料来源： 广电总局，猫眼 

7 

0%

10%

20%

30%

40%

0

200

400

600

800

1000

1
月

 

2
月

 

3
月

 

4
月

 

5
月

 

6
月

 

7
月

 

8
月

 

9
月

 

1
0
月

 

1
1
月

 

1
2
月

 

观影场次月度趋势 

2017年(万场) 2018年(万场) 同比增速(%) 

0%

20%

40%

60%

80%

0

1

2

3

1
月

 

2
月

 

3
月

 

4
月

 

5
月

 

6
月

 

7
月

 

8
月

 

9
月

 

1
0
月

 

1
1
月

 

1
2
月

 

国内观影人次月度趋势 

2017年(亿人) 2018年(亿人) 同比增速(%) 



 2018年2月电影在线售票渗透率为86.5%，较2017年底继续小幅提升；国内

在线售票渗透率已经饱和。 

 

 

 

 

 

 
 

 
 

在线售票渗透率较2017年底小幅提升，持续饱和 
 

2月电影在线售票渗透率达86.5%，较2017年底继续小幅提升 

请务必参阅正文之后的重要声明 

资料来源： 广电总局 
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影片供给：史上最优春节档，国产片工业化新高度 

  2月新上映影片36部，春节档优质国产片供给集中爆发 

  《唐人街探案2》、《红海行动》口碑、票房双赢 

  投资升级重金制片，影片呈现出较高工业化水准 

  《唐探2》严格遵照美国电影工会标准，《红海行动》国产《黑鹰坠落》 
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 2018年2月新上映影片36部，比去年同期新上映影片数量增加15部，其中国

产片25部。2月由于春节因素，优质国产片供给集中爆发。 

 

 

 

 

 

 
 

 
 

2月春节档优质国产片供给集中爆发 
 

2月新上映影片36部，较去年同期新上映影片增加15部 

请务必参阅正文之后的重要声明 

资料来源：广电总局、猫眼 
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 2018年迎来“史上最优质春节档”，春节档首次出现2部重点影片豆瓣评分

高于7分，其中《红海行动》豆瓣评分高达8.5分，为国产商业片史上佳作。 

 

 

 

 

 

 
 

 
 

史上最优春节档：《唐人街探案2》、《红海行动》票房、口碑双赢 
 

《唐人街探案2》、《红海行动》票房、口碑双赢 

请务必参阅正文之后的重要声明 

资料来源：广电总局、豆瓣、时光网 
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序号 影片名称 2月票房（万元） 豆瓣评分 时光网评分 

1 唐人街探案2 287263 7.1  7.1  

2 红海行动 250040 8.5  8.2  

3 捉妖记2 211711 5.2  5.8  

4 西游记女儿国 70476 4.7  5.5  

5 熊出没·变形记 54814 6.8  6.2  

6 神秘巨星 26441 7.9  7.8  

7 南极之恋 23331 6.9  7.1  

8 祖宗十九代 14571 4.8  5.3  

9 移动迷宫3：死亡解药 11585 5.5  6.2  

10 无问西东 10638 7.7  7.0  



 2018年春节档也是“史上最壕春节档”，据媒体报道《唐人街探案2》、

《红海行动》、《西游记女儿国》3部影片投资成本均在4-6亿元，《捉妖记

2》投资成本则高达9亿元。为了在年度最吸金档期中取得好成绩，制片方投

资成本普遍升级，因而影片呈现出较高的工业化水准。 

 

 

 

 

 

 
 

 
 

投资升级重金制片，影片呈现出较高工业化水准 
 

3部影片投资成本达4-6亿元，《捉妖记2》投资成本高达9亿元 

请务必参阅正文之后的重要声明 

资料来源： 一起拍电影 
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 2018年2月《唐人街探案2》、《红海行动》、《捉妖记2》上座率最高；同

期《西游记女儿国》表现不佳。《唐人街探案2》为首次尝试严格遵照美国

电影工会标准来拍摄的国产影片，制作全面升级；《红海行动》则被影迷誉

为国产《黑鹰坠落》，被评价为“中国电影工业的最完善精品”。 

 

 
 

 
 

《唐人街探案2》、《红海行动》上座率领先 

《唐探2》严格遵照美国电影工会标准，《红海行动》国产《黑鹰坠落》 

请务必参阅正文之后的重要声明 

资料来源：广电总局 
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制发格局：TOP3影片票房均过20亿，份额达74% 

  2月3部电影票房过20亿，总票房份额达74%，头部效应明显 

  1-2月国产片累计份额达83%，多部国产片票房优势领先海外大片 

  近百家出品方参与春节档4大影片投资，万达、博纳为最大赢家 
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 2月由于春节因素，《唐人街探案2》、《红海行动》、《捉妖记2》3部影片

票房均过20亿；月度电影市场头部效应十分明显，TOP3影片票房份额达

74%。此外，《西游记女儿国》、《熊出没· 变形记》分别取得7亿、5.5亿

票房，月度票房份额在5-7%之间。 

 

 

 

 

 

 
 

 
 

3部电影票房过20亿，TOP3票房份额达74%，头部效应明显 
 

《唐人街探案2》、《红海行动》、《捉妖记2》票房均过20亿 

请务必参阅正文之后的重要声明 

资料来源： 广电总局，猫眼 
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票房梯队 部数 票房占比 

20-30亿 3部 73.83% 

5亿以上 2部 12.35% 

3-5亿 0部 0.00% 

1-3亿 6部 9.52% 

1亿以下 25部 4.30% 



 2月为国产片份额高达92%，1-2月国产片累计份额达83%；除了春节档国产

片集中爆发以外，1月《前任3：再见前任》、《无问西东》以明显票房优势

领先《勇敢者游戏》、《星球大战8》等海外大片，共同奠定了2018年国产

片开门红的表现。 

 

 

 

 

 

 
 

 
 

1-2月国产片累计份额达83%，多部国产片票房优势领先海外大片 
 

2月国产片份额高达92%，1-2月国产片累计份额达83% 

请务必参阅正文之后的重要声明 

资料来源： 广电总局，猫眼 
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 《唐人街探案2》、《红海行动》、《捉妖记2》的主出品方分别为万达影视、

博纳影业、安乐电影。 由于制片成本大幅提升，春节档4大重点影片联合了

近百家出品方参与投资。 

 

 

 

 

 
 

 
 

近百家出品方参与春节档4大影片投资，万达、博纳为最大赢家 
 

万达影视、博纳影业分别为《唐人街探案2》、《红海行动》主出品方 

请务必参阅正文之后的重要声明 

资料来源： 广电总局，猫眼 
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序号 影片 出品方 发行方 

1 唐人街探案2 万达影视、上海骋亚影视、北京红色果实文化等 
五洲电影发行有限公司、联瑞影业、上
海淘票票影视、万达影视、华夏电影等 

2 红海行动 博纳影业、中国人民解放军海政电视艺术中心、星梦工场、英皇影业等 博纳影业、华夏电影 
3 捉妖记2 无锡影都传媒、安乐（北京）电影发行有限公司、蓝色星空影业等 安乐电影 

4 西游记女儿国 
星皓影业、中国电影、新影联影业、幸福蓝海、耀莱影视、芒果娱乐、
淘票票、完美影视、华夏等 

江苏安石英纳、中国电影股份有限公司、
上海淘票票影视、北京完美影视、华夏
电影等 

5 熊出没·变形记 华强方特（深圳）动漫有限公司、霍尔果斯彩条屋影业有限公司 华强方特（深圳）动漫有限公司 

6 神秘巨星 
Aamir Khan Productions Ltd.、Zee Studios、天津孔雀山文化传媒有
限公司 

Zee Studios、Aanna Films、Filmarti 

7 南极之恋 宸铭影业、和和影业 宸铭影业(上海)有限公司  

8 祖宗十九代 
北京一个文化传媒有限公司、北京德云社文化传播有限公司、华策影业
（天津）有限公司 

华夏、中影 

9 移动迷宫3：死亡解药 Gotham Group 二十世纪福斯电影公司 
10 无问西东 企鹅影视、中国电影股份有限公司等 中国电影集团公司 



区域市场：票房下沉程度空前，中部省份观影爆发 

  2018年春节电影票房下沉程度空前，2月52%份额来自三线以下 

  2月长三角、中部省份地区观影消费爆发力强 

  春节影院普遍上座率较高，江苏、四川、湖北、北京相对领先 
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 2018春节电影票房向三线以下城市下沉程度超过历年；根据猫眼统计口径，

2月52%市场份额来自三线以下。在银幕扩张渠道下沉背景下，2017年以来

《战狼2》、《前任3》等国产片培育三线以下城市观影消费习惯效果明显。 

 

 

 

 

 

 
 

 
 

2018年春节电影票房下沉程度空前，2月52%份额来自三线以下 

各级城市票房结构中，三、四线城市票房份额呈现显著增长 

请务必参阅正文之后的重要声明 

资料来源： 广电总局，猫眼 
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 2月长三角、中部省份地区票房增速强劲，江苏、浙江、四川、山东、安

徽、湖南、江西等地春节观影消费爆发力强。 

2月长三角、中部省份地区观影消费爆发力强 

江苏、浙江、四川、山东、安徽、湖南、江西等地票房增速强劲 

请务必参阅正文之后的重要声明 

资料来源： 广电总局，猫眼 
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 春节期间各地普遍出现电影票“一票难求”现象，上座效率整体较高；江

苏、四川、湖北、北京等地上座率相对突出。 

 

 

 

 

 

 
 

 
 

春节影院普遍上座率较高，江苏、四川、湖北、北京相对领先 
 

春节期间各地普遍出现电影票“一票难求”现象 
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资料来源： 广电总局，猫眼 
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院线影投：万达、中影投资、恒大春节票房份额提升 

  大地、中影数字、中影南方、横店院线2月票房增速较领先 

  票房下沉前10大院线份额下滑，万达院线上座率仍领先 

  大型影投中万达、中影投资、恒大春节档票房份额提升 
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 前10大院线中，三线以下占比较高的大地、中影数字、中影南方、横店2月

票房增速较为领先。中小院线中，主打县城影院的红鲤鱼院线在2018年春节

期间票房增速高达134%，领先全市场。 

 

 

 

 

 
 

 
 

大地、中影数字、中影南方、横店院线2月票房增速较领先 

中小院线中主打县城影院的红鲤鱼院线2018年春节增速领先全市场 
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资料来源： 广电总局，猫眼 
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 受春节票房下沉影响，2月前10大院线票房份额为64%较日常下滑。万达院

线上座率仍然最为领先，观影爆发的红鲤鱼院线上座率则低于平均水平。 

票房下沉前10大院线份额下滑，万达院线上座率仍领先 

2月前10大院线票房份额为64%，万达院线上座率仍然最为领先 
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资料来源： 广电总局，猫眼 
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 大型影投中，2018春节档仅有万达、中影投资、恒大票房份额同比提升。

2017年国内新增银幕数达9597块，且影院投资方背景多元，新进入者中恒

大院线规模快速扩张，已进入国内影投TOP10 。 

 

 

 

 

 

 
 

 
 

大型影投中万达、中影投资、恒大春节档票房份额提升 
 

2017年新增银幕数接近1万块，投资方背景多元，新进入者分流份额 
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资料来源： 广电总局，猫眼 
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风险提示 

  电影行业增速下滑，制作波动性较大 

  竞争加剧，格局洗牌，行业利润率下行 

  估值中枢下行 

  政策风险 
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